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Mnenja udelezencev
Sugarmanovega seminarja,
ki so na seminariju izvedeli to,
o ¢emer boste vi brali v priroéniku

Uzival sem na seminarju in veliko sem se
naucil. Bolj kot kdaj koli prej sem odlocen,
da zacnem in uspem v direkinem marketingu.

Lee R. Herrington III, predsednik
Herrington’s Catalog

Seminar mi je zares odprl oci, saj sem se zacel
zavedati, zakdj je oglas ucinkovil. Preprican
sem, da se mi bo udelezba na seminarju zelo
splacala.

J. M. Robinson, Atlantic Richfield
Company

Obljubil sem vam, da bom povzel 6 ali 8
poglavitnih tock, ki so bile zame na seminarju
nove. Ko sem pregledoval zapiske, pa sem
ugotovil, da bom kar 36 pomembnejsih tock
odslej delal drugace.

Gordon T. Beaham III, predsednik
Faultless Starch/Bon Ami Company



Ne le da ste me naucili nekaj osnovnih novih
konceptov v oglasevanju, posejali ste semena,
ki bodo temeljito spremenila nas marketinski
program in morda celo nas nacin poslovanja.

Frederick J. Simon, predsednik Omaha
Steaks International

Vas seminar bi priporocil novincem,

da bi pridobili samozavest, potrebno

za pisanje dobrih oglasov. Pa tudi
»oldtimerjem« bo seminar koristil, saj jim bo
novo znamnje lahko v pomoc, da bodo njihovi
obicajni oglasi postali izjemno uspesni.
Ceprav se z direkitno posto ukvarjam Ze ve¢
kot 15 let, sem na petdnevnem seminarju kaj
kmalu ugotovil, da je vec stvari, ki jih ne vem,
kot pa takih, ki jikh vem.

Ed Axel, Energy Group of Amerika,
Inc.

Pravilno ste naredili kar dvoje.

Prvic, za seminayr ste zaracunali dva tisoc
dolarjev. S to pametno potezo ste si zagotovili
kakovostne udelezence, njihovo zavzetost in
zbrano pozornost. Drugic, za ta denar smo
udelezenci dobili veliko vrednost. Jaz pa sem
naredil prav le eno. Prisel sem na seminar.

Joe Karbo, Huntington Beach,
Kalifornija
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Proces urejanja besedila

To poglavie vsebuje eno najbolj dragocenih skrivnosti u¢inko-
vitega in prepricljiivega besedila, saj prav v procesu urejanja bese-
dila surovi, ¢ustveni izliv misli in idej spremenite v ¢iste, harmo-
ni¢ne, resonancne glasbene vilice, ki bodo zadonele v sozvocju
z vaso potencialno stranko.

To je kot zgodba o diamantu. Ko diamant najdejo, je videti
kot kos premoga ali saj. Vzemite ta ¢rn in grd kamen, zlo&cite ga
in kmalu postane najlepsi dragulj na svetu.

Se spomnite predavanja na univerzi v New Yorku , ki sem ga
omenjal v enajstem poglavju? Studentom sem omenil, da bi bil
moj prvi osnutek verjetno najslabsi izmed vseh, ¢e bi vsi v pre-
davalnici dobili nalogo napisati besedilo. Slaba slovnica, pravo-
pisne napake in nepovezana stavina struktura bi bil verjetno
nadin, na katerega bi moje besedilo opisal profesor anglescine.

Vendar je pomembno tisto, kar naredim po tem prvem osnut-
ku. To je razlika med navadnim besedilom in izpiljenim oglaSe-
valskim sporocilom - razlika med besedilom, ki strank ne pre-
makne, in besedilom, ki premakne stranke tako moc¢no, da mno-
7icno sezejo v Zepe in svoj tezko prisluzeni denar zamenjajo za
vas izdelek ali storitev. To je razlika med tem, da si samo zasluzite
placo kot pisec besedil in med tem, da zasluZite milijone dolarjev
kot u¢inkovit pisec besedil/podjetnik.

Skrivnost urejanja besedila

Obstaja kaksna skrivnost glede urejanja besedila? Tudi tu gre
za mentalni proces, ki je skoraj vzporeden samemu procesu pisa-
nja besedila. Zahteva veliko vaje, zdelo pa se vam bo tudi lazje kot
pisanje samega besedila. V resnici je tudi veliko bolj zabavno. Na
pisanje prvega osnutka besedila lahko gledamo kot na rojevanje,
kije lahko bolece in dolgo ali pa stece precej hitro, z malo bolecine.
Urejanje besedila pa lahko primerjamo z vzZgojo otroka - s skrbjo
in hranjenjem, ki sta potrebna za otrokovo zdravje in sreco.

17. poglavie
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RAZUMEVANJE PROCESA

Zagotovo ne bi hoteli, da vas otrok po svetu hodi v smesnih
oblacilih, nesposoben komuniciranja in druZenja z drugimi ljud-
mi, kajne? Zato morate tega otroka izoblikovati in ga vzgajati, ko
ga pripravljate na sre¢anje s svetom.

Urejanje besedila je proces vzgajanja. In prav tako kot ne ob-
staja popolna vzgoja otroka, obstaja tudi veliko razli¢nih pristopov
k urejanju besedila, ki so vsekakor sprejemljivi. Pri urejanju bese-
dila si prizadevam za rezultat, ki ga lahko povzamem takole:

Aksiom 14
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V procesu urejanja besedila precistite besedilo,
da s kar najmanj besedami poveste natanko to,
kar Zelite povedati.

Slisati je precej preprosto, kajne? Vendar je to bistvo pravega
urejanja besedila. Zelite obdrzati isti emocionalni obcutek, isti
miselni proces, isto vibracijo, ki ste jo imeli v mislih med pisanjem
besedila, vendar sedaj to preprosto Zelite narediti s kar najmanj
besedami. ;

To lahko pomeni, da napisane besede preuredite, ker na ta
nacin vasa misel postane bolj neposredna. Ali pa nekatere besede,
ki malo prispevajo k skupnemu obcutku oglasa, izpustite. Morda
jih zamenjate z novimi besedami, ki bolje izrazajo vase misli.
Lahko celo dodate besede, da bolje pojasnite neko misel. Vendar
je cilj v pisanju oglasnega besedila na najmo¢nejsi nacin izraziti
besede, ki jih Zelite sporociti, vendar z najmanj besedami.

Spominjam se obcutka, ki sem ga imel pri pisanju knjige Suc-
cess Forces leta 1980. Ker je slo za knjigo in nisem bil pod istimi
omejitvami, kot pri pisanju oglasnega besedila, je bil to lahek pro-
ces. V resnici je veliko lazje napisati kar koli drugega kot oglasno
besedilo z direktnim odzivom, saj ste popolnoma svobodni glede
stevila besed, ki jih uporabite, da izrazite neko misel ali obcutek,
poleg tega pa tudi nimate nobenih prostorskih omejitev.

Oglasno besedilo ima prostorske omejitve

Pri oglasnem besedilu pa imate prostorske omejitve. Vase be-
sedilo ima zelo osredotocen cilj - motivirati vaSe potencialne
stranke, da bodo svoj tezko prisluzeni denar zamenjale za vas



PROCES UREJANJA BESEDILA

izdelek ali storitev. In vse, kar naredite ali napisete, mora voditi k
temu edinemu cilju.

Naj vam povem primer iz svojega oglasa. Ogledali si bomo
moj prvi osnutek zacetnih dveh odstavkov, ki sta vsebovala 56
besed, in potem Se zadnji osnutek, ki je vseboval 36 besed. Potem
bomo proucili obe razli¢ici in spoznali nekaj naukov. Oglas je bil
za osebno tehtnico in tu je prvi osnutek:

Hujsanje ni enostavno. Vprasajte kogar koli.

In e ste Ze poskusili, veste, da precejsni del vaSega shujsevalnega
programa predstavlja vasa osebna tehtnica, Tehtnica je kot spricevalo.
Kot odzivni mehanizem, ki vam pove, kako dobro vam gre. Prav-
zaprav je eden redkih prijetnih vidikov pri huj8anju ravno trenutek,
ko stopite na tehtnico in vidite pozitivne rezultate.

Sedaj vzemimo isti oglas in ga zgostimo, da bomo zmanjSali
Stevilo besed, medtem ko bomo e vedno obdrzali isti pomen in
Custveni naboj.

Hujsanje ni enostavno. Vprasajte kogar koli.

Eden izmed prijetnih vidikov hujsanja je trenutek, ko stopite na
tehtnico in vidite pozitivne rezultate. Vasa osebna tehtnica je kot
spricevalo - odzivni mehanizem, ki vam pove, kako dobro vam gre.

V drugem odstavku je itevilo besed zmanjsano z 48 na 30.
Ceprav z ob¢utno manjsim Stevilom besed sta pomen in ¢ustveni
naboj druge razlicice popolnoma enaka kot v prvi ali morda celo
boljsa. _

Uporabite ta odstotek na celostranskem oglasu s tiso¢ beseda-
mi in lahko boste opazili razliko, ki jo opravi proces urejanja bese-
dila, zato si sedaj oglejmo prednosti.

Prednost besedila z manj besedami

7 manj besedila se bo va§ oglas stranki zdel manj vsiljiv in
verjetneje je, da ga bo prebrala. Druga prednost je vtem, da s
kraj$im besedilom ustvarjate e bolj spolzek tobogan. Vag bralec
bo prisel do dna tobogana veliko hitreje, a bo $e vedno dobil
popoln viis vasega prodajnega sporodila.

Prejsnji primer sem predstavljal tudi na seminarjih in ude-
leZenci so za urejanje besedila porabili priblizno dvajset minut,
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